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LUXURY GOODS:

ONLINE VS OFFLINE
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Vendite Online
25%

Vendite Offline
75%
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SOCIAL MEDIA CON E-COMME
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INTEGRATO

COMMERCE ARRICCHITI CON CONTENUTI

-EDITORIALI




GU H\IFLUENCER 11T PORTANO IN CASSA

A SETTIMANA PROSSIMA INSTAGRAM PERMETTERA AD ALCUNE
IN—LL ENCER E CELEBRITY DI SEGNALARE NON SOLO | BRAND PROMOSSI,
MA ANCHE DI ACCEDERE DIRETTAMENTE ALLA SEZIONE SHOP
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Vendite Offline NON Influenzate Online
30%

Vendite Offline Influenzate Online
70%
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Vendite Offline Influenzate Online
100%
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IMPLEMENTAZIONE ECNOLOGIE IN TUTTA LA CAT DEL VALORE:

VIRTUAL REALITY

INTERNET-OF-THINGS
MOBILE PAYMENTS

'SMART" INV RY E SUPPLY CHAIN MANAGEM




ORES DA POINT OF SALES A

POINT OF TOUCI—I




L CASO BU RBERRY
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GENERAZIONI A CONFRONTO




Gen Z (1995-2012)
2%

Boomers (1946-1964)

Gen Y (1980-1994)
30%

Gen X (1965-1979)
40%
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Gen Z (1995-2012)

10% ‘
, Boomers (1946-1964)

2025

~ Gen X (1965-1979)
30%

Gen'Y (1980-1994)
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2025 IL MERCATO LO DECIDONO

GEN cRAZIONE Y E Z




CHI'VENDE ONLINE




Soclal Media linked sales
2%

Online flash sales (es. Vente-privee)
4%

Off price e-tailers (es. Yoox)
6%

Mono-brand website

—

33%

Gen. marketplaces (es. Amazon)

23% 2017

Full price multi-brand (es. Luisa VR)
32%
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QUASI IL 90% RCATO ONLINE URY GOODS E IN MANO A

5 CANAU




RA SPAZIO?




Luxury sport di nicchia
Premium \ / 22%
29%

2017

Millennials

Luxury di nicchia
23%

Fast fashion
26%
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LE PERSONE NON COMPRANO QUANDO:
NON SI FIDANO

NON SONO ANCORA PRONTE A COMPRAR

DA QUALCI

8 VOLTE SU 10 NON E

- ALTRA PA

RTE COSTA MENO

- |L MARKETING CHE NON FUNZIONA

E IL PRODOTTO CHE E INADEGUATO




PERCHE IL MIO BRAND ESISTE

[E DOVREBBE INTERESSARE A QUALCUNO?




CONOSCI L

WHY




AMAZON NON VENDE PRODOTTI, VENDE COMODITA.

RED BULL NON VENDE ENERGY DRINK, VENDE AVVENTURA E ADRENALINA.
YOUTUBE NON "VENDE" VIDEO, "VENDE" INTRATTENIMENTO 24/7.

NETFLIX NON VENDE ABBONAMENTI, VENDE IL CINEMA A CASA TUA.

STARBUCKS NON VENDE CAFFE, VENDE UN RIFUGIO PER | MILLENNIALS.

APPLE NON VENDE SMARTPHONE, VENDE STATUS.

NON VENDONO PRODOTTI MA TE LI FANNO COMPRARE.
VENDETE ESPERIENZE, NON BENI.




AMPLIFICAIL TUO

WHY

RASFORMA LA TUA AZIENDA SE NECESSARIO
CRCHE TU POSSA RISPONDERE ALLA DOMANDA




PROMUOVERE CIO CHE NON SI VENDE

NON FA VENDERE MA SOLO SPENDERE




HARRY’S SHAVEPLANS PRODUCTS ABOUT HARRY KANE HELP SIGNIN  BASKET 1‘\

J
J
SUBSCRIBE TO A
HAR RY’S Get Harry's delivered to your door for less
than £2 per blade. Start with a £0 trial set, just L
pay delivery. Engineered for

quality and comfort.

SHAVE START TR lAL « Precision-honed edges
GEL « Hinged cartridge for flexibility and control

with Aloe « Delivers a crisp, comfortable shave

CUSHIONS FOR
ASMOOTH SHAVE START TRIAL
I.: \Il." ' ( :}?‘

Leading
Competitor*

Harry's**

Evolved Model

By selling directly to you online, we're able to
“shave” away excess and offer our high-quality

products at a price every guy can get behind.

COST PER BLADE

5-Blade Cartridge

*Average price per replacement cartridge,
as of 3 February 2019, across Fusion, ProGlide,
and ProShield at "buy online” page on gillette.co.uk
**Average price per cartridge in 4-count pack and
price per cartridge in 8-count pack on harrys.com
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COSA SERVE -RE SUCCESSO
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RE DIGITA

MARKETING

DUO BASTA

JUNIOR?

O IN AL

O IL NIPOTE CH

RE UNA FIGU

-RNATIVA L'AMICO, IL CUGINO

- HA FATTO L'ERASMUS A NYC?







FIRENZE Piazza Savonarola, 9 - 50132
MILANO Bastioni di Porta Nuova, 21 - 20121
ph +39 055.538390]
thebrandingcrew.com




